Raport de evaluare a impactului achizitiei publice

a de Servicii de comunicare, informare si publicitate pentru proiectul ,,Îmbunatatirea capacitatii Ministerului Transporturilor pentru managementul proiectelor de parteneriat public – privat (PPP)- SMIS 39251,
          Autoritatea contractanta MINISTERUL TRANSPORTURILOR, cu sediul în Bucureşti, b-dul Dinicu Golescu, nr. 38, sector 1, telefon: 021/319.61.56 fax: 021/319.61.99, cod fiscal 13633330, pagina de internet www.mt.ro, a atribuit, urmare a derulării procedurii de cerere de oferte , contractul nr.20186 din data de 19.05.2015, de prestare a următoarelor servicii: 
· Servicii de promovare – Cod CPV: 79342200-5

· Servicii de publicitate – Cod CPV: 79341000-6

· Servicii de campanii de publicitate– Cod CPV: 79341400-0 
    catre:
LDK Consultants Engineers and Planners S.R.L., cu sediul în București,  Str Victor Eftimiu, nr 9, sc A, et 3, ap 45, sector 1, tel. 021/3196156,fax: 021/3122941, cod postal  010153,  cod fiscal RO 10854922.
    Caracteristicile generale ale serviciilor prestate au fost urmatoarele:

· Publicarea unui anunţ în 3 ziare de circulaţie naţională în termen de 3 săptămâni de la semnarea contractului;
· Publicarea unui anunţ în 3 ziare de circulaţie naţională la sfârşitul proiectului;

· Publicarea unui anunţ în presa internaţională (Financial Times), anunţul va fi publicat cu 3 săptămâni înainte de conferinţa internaţională (o apariţie);

· Publicarea unui anunţ în 3 ziare de circulaţie naţională după selectarea proiectului pilot; 

· Publicarea unui anunţ în 3 ziare de circulaţie naţională înainte de conferinţa internaţională;

· Crearea unui website prin care se vor oferi informaţii, în regim permanent, privind derularea proiectului şi publicarea unui link către acest website pe site-ul propriu al Ministerului Transporturilor, la secţiunea Fonduri Europene;

· Publicarea unui banner-web pe 3 site-uri relevante de ştiri/afaceri la nivel national;

· Publicarea unui banner-web pe 3 site-uri relevante de ştiri/afaceri la nivel international;
· Asigurarea materialelor promoţionale aferente unei conferinţe internaţionale;
· Anchetă socială (cercetare cantitativă şi calitativă) şi/sau organizarea de focus-grupuri la începutul campaniei de informare;

· Anchetă socială (cercetare cantitativă şi calitativă) la finalul campaniei de informare în vederea stabilirii impactului pe care l-a avut campania asupra publicului larg şi publicului specializat. 
Pretul pentru serviciile prestate a fost de: 
Contract 20186 din data de 19.05.2015 – 139.355 lei + 33.445,20 lei TVA

    Obiectivele urmarite pentru prestarea serviciilor de comunicare, informare si publicitate pentru proiectul ,,Îmbunatatirea capacitatii Ministerului Transporturilor pentru managementul proiectelor de parteneriat public – privat (PPP)- SMIS 39251, a fost acelea de:
 •
creşterea  gradului de conştientizare a publicului cu privire la proiectul “Îmbunătăţirea capacităţii Ministerului Transporturilor pentru managementul proiectelor de parteneriat public-privat (PPP)”, finanţat prin Programul Operaţional Dezvoltarea Capacităţii Administrative (PO DCA) şi a rezultatelor sale; 

•
creşterea gradului de încredere a publicului cu privire la transparenţa şi corectitudinea acordării finanţărilor prin PO DCA; informarea asupra rolului Autorităţii de Management pentru PO DCA şi al Uniunii Europene;

•
promovarea pentru publicul general a impactului asistenţei acordate de Uniunea Europeană prin PO DCA;

•
creşterea gradului de conştientizare a publicului cu privire la proiectul pilot ce va fi selectat pentru a fi implementat în regim de parteneriat public-privat/concesiune, proiect ce va beneficia de asistenţă tehnică din partea consultanţilor Băncii Mondiale;  

•
creşterea gradului de informare a potenţialilor investitori/parteneri privaţi din ţară şi din străinătate în legătură cu implementarea proiectului pilot în regim PPP/concesiune;
    Urmare a prestarii serviciilor de comunicare, informare si publicitate, obiectivul urmarit a fost atins in proportie de 99 %. 
	Nr. crt.
	Criteriu
	Prevazut
	Realizat
	Grad de realizare (%)

	1
	   Publicarea unui anunţ în 3 ziare de circulaţie naţională în termen de 3 săptămâni de la semnarea contractului
	1 aparitie
	1 aparitie
	100

	2
	   Publicarea unui anunţ în 3 ziare de circulaţie naţională la sfârşitul proiectului
	1 aparitie
	1 aparitie
	100

	3
	   Publicarea unui anunţ în presa internaţională (Financial Times)
	1 aparitie
	-
	0

	4
	    Publicarea unui anunţ în 3 ziare de circulaţie naţională după selectarea proiectului pilot
	1 aparitie
	1 aparitie 
	100

	5
	     Publicarea unui anunţ în 3 ziare de circulaţie naţională înainte de conferinţa internaţională
	1 aparitie
	- 
	0

	6
	   Crearea unui website prin care se vor oferi informaţii, în regim permanent, privind derularea proiectului şi publicarea unui link către acest website pe site-ul propriu al Ministerului Transporturilor, la secţiunea Fonduri Europene
	1 website
	1 website
	100

	7
	   Publicarea unui banner-web pe 3 site-uri relevante de ştiri/afaceri la nivel national
	300.000 aparitii
	300.000 aparitii 
	100

	8
	    Publicarea unui banner-web pe 3 site-uri relevante de ştiri/afaceri la nivel international
	200.000 aparitii
	-
	0

	9
	 Layout-uri distincte pentru macheta anunţ presă, bannere, pliante, mape prezentare;
	2 buc
	2 buc
	100

	10
	Pixuri-promovare proiect;
	500 buc
	500 buc
	100

	11
	Etichete autocolante-promovare proiect;
	100 buc
	100 buc
	100

	12
	Bannere roll-up-promovare proiect;
	2 buc
	2 buc
	100

	13
	Bannere tip poliplan-promovare proiect;
	2 buc
	2 buc
	100

	14
	Afişe-promovare proiect;
	100 buc
	100 buc
	100

	15
	Mape prezentare-promovare proiect;
	500 buc
	500 buc
	100

	16
	Pixuri-promovare proiect pilot;
	   200 buc
	   200 buc
	100

	17
	etichete-promovare proiect pilot
	150 buc
	150 buc
	100

	18
	Bannere poliplan-promovare proiect pilot;
	2 buc
	2 buc
	100

	19
	Bannere roll-up-promovare proiect pilot;
	2 buc
	2 buc
	100

	20
	Mape prezentare-promovare proiect pilot;
	300 buc
	300 buc
	100

	21
	Pliante-promovare proiect pilot
	500 buc
	500 buc
	100

	
	Anchetă socială (cercetare cantitativă şi calitativă) şi/sau organizarea de focus-grupuri la începutul campaniei de informare;
	1 buc
	1 buc
	100

	23
	Anchetă socială (cercetare cantitativă şi calitativă) la finalul campaniei de informare în vederea stabilirii impactului pe care l-a avut campania asupra publicului larg şi publicului specializat.
	1 buc
	1 buc
	100


 Impactul preconizat al utilizarii serviciilor a fost de:
•
Îmbunătăţirea  situaţiei actuale ca urmare a campaniei de informare publică prin creşterea gradului de informare publică privind accesarea finanţării din fondurile europene şi creşterea nivelului de înţelegere a mecanismului de funcţionare a finanţărilor europene prin PO DCA la nivelul publicului ţintă.

•
Creşterea nivelului de vizibilitate al sprijinului financiar al Uniunii Europene la nivelul publicului ţintă, pentru ca cetăţenii ţării să conştientizeze faptul că România are beneficii majore legate de infrastructura de transport datorită absorbţiei fondurilor comunitare nerambursabile.

•
Creşterea gradului de informare a publicului cu privire la potenţialele beneficii ale implementării proiectelor de infrastructură în regim de parteneriat public-privat/concesiune.
    Impactul obtinut in urma utilizarii serviciilor este: 
•
S-a îmbunătăţit  situaţia actuală ca urmare a campaniei de informare publică prin creşterea gradului de informare publică privind accesarea finanţării din fondurile europene şi creşterea nivelului de înţelegere a mecanismului de funcţionare a finanţărilor europene prin PO DCA la nivelul publicului ţintă.

•
A crescut nivelul  de vizibilitate al sprijinului financiar al Uniunii Europene la nivelul publicului ţintă, pentru ca cetăţenii ţării să conştientizeze faptul că România are beneficii majore legate de infrastructura de transport datorită absorbţiei fondurilor comunitare nerambursabile.

•
A crescut a gradul de informare a publicului cu privire la potenţialele beneficii ale implementării proiectelor de infrastructură în regim de parteneriat public-privat/concesiune.
    Prezentul Raport de evaluare a impactului poate fi descarcat de pe pagina de Internet proprie www.mt.ro si din sistemul informatic de utilitate publica, accesibil prin Internet, la adresa www.publicitatepublica.ro .
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